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- Odasa: Mujeres Trans en la historia...
Mujeres Trans en la historia es un video corfo, animado, que narra de manera hreve la

historia del dia del orgullo (Pride). Te invitamos a gue nos acompafies a ver este video en
homenaje a Marsha y Sylvia.

Mujeres trans en la historia, es un video que habla sobre el origen del Dia del orgullo, se
centra en la narrativa de Marsha P. Jonhson y Sylvia Rivera, mujeres trans que resaltan en
la historia como activistas en derechos LGBT.



En el mes de agosto se
realizaron distintas
actividades en redes sociales
relacionadas con el Dia del
orgullo, dichas actividades
visibilizaron a los distintos
sectores dentro de la
comunidad de la diversidad
sexual. Odasa realizd un
video animado donde se
narra de manera breve la

historia del origen del dia del
orgullo.

Q

Tener presencia en las redes
sociales.

Visibilizar la historia del
origen del dia del orgullo.

Reconocer a las mujeres
trans, hombres gay vy
bisexuales como las personas
gue iniciaron e intensificaron
la lucha en defensa de los
derechos humanos y LGBT.

Marsha P. Jonhson vy
Sylvia Rivera, son dos
mujeres trans que
levantan la voz para
luchar en defensa de los
derechos LGBTI. El video
narra un breve contexto
historico y, con voz en off,

se dramatiza a Marsha y
Sylvia.

Al terminar se hace un
[llamado a la unificacion
de esfuerzos para seguir
luchando en defensa de

los derechos humanos
LGBTIQ+.






PRESENCIA EN LINEA (Facebook)
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alcance publicacion interaccion reacciones

De las 1277 personas a las que llego la publicacién del video, sélo 25 de
cada 100 personas reaccionan con: me gusta, comentario o compartir.

La presencia se refiere a

los canales donde se ha
realizado la pauta, estos
canales sirven para
recopilar informacion
sobre el comportamiento
del target con relacion a
las redes sociales.

Un dato importante a
considerar en la
presencia es identificar el
alcance que ha tenido la
publicacion.

s RELACION CON
LOS USUARIOS

Las reacciones hacia el video
fueron positivas. No se detectan
mensajes de odio.

Los usuarios mostraron empatia
hacia el trabajo del equipo de
Odasa, asimismo, felicitaron
haber realizado un video
animado porque puede ser
utilizado como material
didactico o pedagodgico.

Hubo usuarios extranjeros que
vieron y compartieron el post.

USUARIOS

Hubo  dos usuarios que
contribuyeron en la produccion
del video: Javiera Javier y Lola
Vasquez.

PRINCIPALES

Hubo un usuario principal que
compartieron la publicacion.

- Bisexuales Guatemala






Conocer a la comunidad
de usuarios o seguidores
de redes sociales puede
dar una vision rapida
sobre el target, eso nos
ayuda a saber si se estan
alcanzando los objetivos
O si hay que hacer un giro
en la estrategia de
comunicacion.

Los datos mas relevantes
son edad, zona
geografica e intereses.

Rangos de edad a los que llegan
publicaciones.

No existen parametros para
identificar si hay poblacion LGBTI
en el targel, por lo que con las
estadisticas de facebook solo se
diferencia el porcentaje entre
hombres y mujeres.

COMUNIDAD
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La poblacion a la que ha llegado la publicacion se divide en tres rangos
de edad, predominando la edad entre/25 y 34 afios de edad.

de las visualizaciones corresponden a hombres y- a mujeres.
Existe un -que no se define como hombre o mujere.

L Q-
GEOGRAFICA

NA

De acuerdo a las estadisticas, la
mayor poblacion se concentra

en el departamento de
Guatemala le sigue
Quetzaltenango Petén

(3%), Escuintla [(3%).

A nivel internacional EEUU (3%)

y Costa Rica (2%).

INTERESES DE
ﬂ:ﬂ-’* USUARIOS

Para interpretar los intereses de
los usuarios hemos recurrido a
los datos generales de la
fanpage de Odasa.

A los usuarios les interesa hacer
deporte, cuidar su salud, les
gusta compartir noticias sobre
logros de la comunidad LGBTI.
Suelen identificarse con
personalidades de la
comunidad.






La opinion de los usuario
y la interaccion que se
pueda tener facilita la
comprension de las
tacticas y estrategias
para alcanzar los
objetivos. Asimismo,
contribuye a determinar
si la produccion de la
pieza audiovisual es

' OPINION DE

( USUARIOS
Se realizaron 30 comentarios en
la publicacién, la mayoria de
comentarios fueron positivos, se
resalta el hecho de que los

usuarios se identifiquen con las
participantes en el live.

La modalidad de live promueve
la participacion de los usuarios
para comentar, esto apertura la
posibilidad de implementar mas
acciones via live.

INTERACCION
\x  CGONUSUARIOS

Entre los espectadores que se
quedaron viendo la transmision
hubo interaccidon constante, los
saludos a los espectadores
aumentd la comunicacidén en la
transmision.

Resalté la identificacion que
tienen algunos usuarios con las
participantes en el video. Hubo
saludos de distintas partes del
continente.

Hubo solicitud del Llink del
audiovisual para compartir en
otras plataformas.

Para el desarrollo del analisis de estos dos apartados se
hizo un sondeo en linea (ejercicio de target) para conocer los
comenarios de los usuarios respecto a la publicacion.

agradable y si el mensaje
es digerible.




Utilizar distintas técnicas de produccion audiovisual permite mostrar
desde otra perspectiva la historia del dia del orgullo, asi como las mujeres
trans impulsoras de la defensa de derechos humanos de la comunidad
LGBTIQ+.

Hablar de Marsha Johnson y Sylvia Rivera promueve la visibilizacion de las
mujeres trans en la historia del dia del orgullo.

La participacion de Javiera Javier y Lola Vasquez promovid la participacion
de mas personas para estar en el live. Seguir implementando esa
modalidad puede contribuir a visibiliar a personalidad de la comunidad,
sino, también ayuda a educar a través del conversatorio que se promueve.



